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Describad principal
problema publico que el
Programa abordar,
identificando la poblacion
afectada. (1.000 caracteres)

Presente datos cuantitativos
gue evidencien que el
problema sefialado
anteriormente estavigente y
gue dimensionen la brecha
generada por dicho problema.
(1.500 caracteres)

Sefide lafuente de dicha
informacién (encuestas,
referencias bibliograficas, etc.)
entregando € respectivo link
para acceder a ésta. (1.000
caracteres)

Seccion 2: Diagnostico

De las empresas que desarrollan innovaci6n tecnol égica (productos/ procesos), un bajo
porcentaje logra comercializarlas anivel nacional y/o internacional.

*[nnovacion tecnol égica: innovacion en productos y en procesos. | nnovacion de producto: es
laintroduccién en el mercado de un bien o un servicio nuevo o significativamente mejorado,
en cuanto a sus caracteristicas o a uso a que se destina. Innovacién de proceso: esla
implementacion de un nuevo o significativamente mejorado proceso de produccién, método de
distribucién o actividad de soporte para los bienes o servicios (esto excluye innovacion
organizacional, que es anivel de procesos de la empresa).

La 10 ENI observaquelas innovaciones tecnol gicas desarrolladas son mayoritariamente
nuevas para la empresa mas que nuevas para el mercado en el que seinsertan. Esto implicaria
un fendmeno de adaptaci én tecnol gica por las empresas mas que creacion de nuevas
tecnologias. En Chile Sdlo el 1,5% las empresas son innovadoras nuevas para el mercado,
versus un 12,3% de promedio OCDE (New-to-market product innovators, STI OECD 2017).
Esto se reflgja en que el desarrollo de innovacion tecnol 6gica tiene bajo impacto econémico de
las empresas. So6lo entre un 8% y un 10,4% de las ventas de |as empresas se atribuyen a
innovaciones en producto, y entre un 3,9% y un 5% de las exportaciones. El 81% de las ventas
y 91% de las exportaciones de |as empresas se atribuyen a bienes y servicios no modificados.

L os efectos en ventas/exportaciones de la innovacion tecnol égica son més significativos para
las Pymes (hasta un 27% de sus ventas y un 38% de sus exportaciones) que paralas grandes
(hasta un 9% de sus ventas 'y un 4% de sus exportaciones) (10maENI)

El efecto de ser una empresainnovadora - seguin la definicion STI OCDE - tiene un efecto
importante en la capacidad de las empresas de penetrar nuevos mercados. La presenciade
empresas chilenas en mercados internacional es aumenta cuando estas son innovadoras,
pasando de un 3% aun 11% en e caso de las pymes, y de un 20% a un 32% en el caso de las
grandes (STI OCDE 2017).

https://www.economia.gob.cl/2018/02/22/deci ma-encuesta-de-innovaci on-en-empresas-2015-
2016.htm

https://www.economia.gob.cl/2019/02/28/octava-encuesta-naci onal -sobre-gasto-y-personal -en
-investigacion-y-desarroll o-ano-de-referencia-2017.htm

https://www.ine.cl/estadi sticas/economi cas/encuesta-naci onal -de-innovacion
http://mww.comisiondeproductividad.cl/wp-content/upl oads/2018/01/Informe_Anual-
de_Productividad_2017.pdf

https://www.oecd-ilibrary.org/science-and-technol ogy/oecd-science-technol ogy-and-industry-
scoreboard-2017_9789264268821-en

http://www.oecd.org/sdd/busi ness-stats/entrepreneurshi p-at-a-glance-22266941.htm
https://www.oecd.org/sdd/busi ness-stats/EA G-2018-Highlights.pdf

(J. Schot, E. Steinmueller, 2018) Three frames for innovation policy: R&D, systems of
innovation and transformative change https://doi.org/10.1016/j.respol.2018.08.011




Explique por qué el Estado a
través de este Servicio debe
participar en la solucion de este
problema (mandato legal,
prioridad gubernamental,
justificacion de politica
publica, etc.). Adicionalmente,
entregue antecedentes
cuantitativos y/o cualitativos
sobre los beneficios sociales
esperados asociados ala
implementacion del programa
ya sean éstos directos o
indirectos, monetarios o no
monetarios. Deigual manera,
identifique los costos sociales
asociados alaimplementacion
del programa. (2.000
caracteres)

Identifique las principales
causas del problema,
explicando brevemente las
razones gque llevan a concluir
la existencia de un vinculo con
el problema principal. Presente
datos cuantitativos que avalen
laexistencia de este vinculo,
identificando lafuente

Para poder maximizar el éxito posible de lainversion pablicarealizada en las distintas etapas
precompetitivas de innovacion e |+D se hace necesario formalizar €l apoyo alas etapasy
procesos que llevan las innovaciones tecnol dgicas desarrolladas a su introduccion exitosa en
mercado. “Pararecuperar estas inversiones, se requiere la comercializacion de lainvencion.
Lacomercializacion solo sucederiasi un nimero significativo de clientes comprara un
invento” (Schot; Steinmueller, 2018).

El entorno de politicas publicas desempefia un papel importante en el fomento de los factores
que promueven la ofertay la demanda de innovacién en la economia. El acceso alos mercados
se encuentran entre |os principal es desafios que enfrentan |as empresas que buscan introducir
nuevos productos (STI Scoreboard 2017). El EPG InnovaChile 2017 sugiere "Tomar medidas
de resguardo para cautelar que los resultados de la innovacién producida con financiamiento
publico, puedan tener efectos reales sobre la productividad en las empresas y en € crecimiento
y desarrollo del pais: la creacion de un instrumento que apoye alos proyectos con resultados
técnicos exitosos durante el proceso de lograr ventas y sustentabilidad financiera.

El objetivo de laintervencion es que los niveles de inversion en |+D einnovacion sean los
Optimos en términos del bienestar social. (Steinmueller, 2010).

Dado que lainnovacion es un determinante de la competitividad, productividad, crecimiento y
progreso de los paises (OECD, 2010) y, existe evidencia contundente sobre unarelacién entre
productividad y bienestar, es que laimplementacion de este programa representa aportes en
estos aspectos. (CNP, 2017). Laimplementacion de programas de subsidio cofinanciado a
desarrollo de proyectos no tiene costos sociales documentados.

Causa Vinculoy datos cuantitativos que avalen la
relacion con el problema

Las empresas que realizan innovacion son mas|El bajo esfuerzo por actividades de

intensivas en actividades de desarrollo y introduccion a mercado implica estrategias de
adaptacion de tecnolégica que en las de desarrollo de innovacién sin foco en su rol
comercializacion competitivoy su comercializacion. Las
actividades de introduccion de innovaciones al
mercado fueron realizadas por solo un 3% de
las empresas, y representan solo un 1,9% del
gasto total en actividades innovativas, versus
las actividades de desarrollo de [+D y las de
adquisicion de bienes de capital parala
innovacion que representan un 86.4% del gasto
total (10ENI).

El ingreso anuevos mercados es el efecto de  |Las empresas desarrollan inovaciones

las innovaci ones tecol 6gi cas con menos tecnol 6gicas con poca relevancia competitiva.
relevancia para las empresas El desarrollo de innovacion tecnol 6gica
implica - como relevancia atribuida por las
empresas- mayoritariamente unamejoraen la
calidad de bienesy servicios ByS (76%), y la
ampliacion de lagamade ByS (59%); y la
menor relevancia es paralograr ingreso a
nuevos mercados (nacionales o
internacionales) (50,7%) (10maENI)

Falla de asimetrias de informacion sobrelos | Existe una brecha de conocimiento sobre los
riesgos de comercializacion y sobre de los riesgos comerciales involucrados entre la
mercados parala empresa que desarrolla empresainnovadoray los potenciales
innovacién. inversionistas, lo que se reflejaen la 10ENI
donde el 53,5% declara como obstaculo la
falta de informaci6n sobre los mercados,
creando escenarios que dificultan el desarrollo
de estrategias de comercializacion adecuadas
paralacomercializacion de las innovaciones
tecnol 6gicas desarrolladas por las empresas.




Mencione los principales
efectos del problemaen la
poblacién afectada. Presente
datos cuantitativos que avalen
larelevancia del efecto
descrito indicando la fuente.

Las empresas que desarrollan innovacion
tienen estrategias comerciales y de modelo de
negocios inadecuadas o ineficientes

Las empresas que desarrollan innovacién
tecnol 6gica deben contar con un modelo de
negocio adecuado paralograr unaintroduccion
al mercado. El 90% de |as startups muere
debido principalmente a que no logran
despegar comercialmente, y €l 28% fallé por
falta de desarrollo comercial. (Startup Genome
Report Extra on Premature Scaling, 2015).
Ademas, e 17% fracasa por no contar con un
model o de negocios bien definido (Top 20
Reasons Startups Fail).

El tamafio del mercado Venture Capital en
Chile sefializa una baja demanda por
productos de innovacion tecnoldgicay su
dificultad de comercializacion

Un mercado pequefio de inversion de riesgo
sobre proyectos de innovacion sefializa
mercados poco maduros en la demanda por
innovacion que se desarrollaen e pais, o que
dificulta el las estrategias de comerciaizacion
0 escalamiento de innovaciones tecnol bgicas.
Seglin la OECD (Entrepreneurship Financing
Database, EFD) para el 2017 lainversion de
venture capital en Chile es aprox. un 0,18%
del PIB, lo que se compara con un 26,6% en
Israel, 16,7% en EEUU y 10,4% en Canada.

L as empresas que desarrollan innovacién
perciben barreras de entrada en los mercados,
gue dificultan sus procesos de
comercializacion o escalamiento

Segln la 10ENI, no existen suficiente presion
competitivaen el mercado lo que dificultala
introduccion de innovaciones tecnol dgicas: €l
63% de las empresas declara como obstaculo
que el mercado esta dominado por empresas
establecidas (barreras de entrada); y € 40%
declara que existen dificultades regulatorias.

Efecto

Alcance del efecto si no seimplementa
el programay datos cuantitativos que
permitan dimensionar larelevancia

1. Bgja competitividad de las empresas chilenas.

"Bgjos niveles de innovacién en los
paises causan niveles bajos de
competitividad" (Crespi, 2012). Desde el
afo 2000 Chile ha bajado 7 posiciones en
el Ranking de Competitividad Mundia
IMD, ubicandose en lugar 42 anivel
global.

2. Bgjo nivel dediversificacion productivaanivel | Chile se encuentra dentro de los paises

empresarial

con menor diversificacion productiva, y
la canasta exportadora esta cada vez mas
concentrada en commaodities (Atlas de
complejidad econdmica, Hausmann). La
economia de Chile tiene un Indice de
Complejidad Econémica (ECI) de 0,044
por lo que es el pais nimero 61° de 125°
en nivel de complejidad.




Seccion 3: Poblacion del Programa

3.1 Caracterizacion de la poblacion

Cuantifique la poblacién
potencial, que corresponde ala
poblacién que presenta el
problema publico identificado
en el diagndstico

Si launidad de medida
corresponde a"unidades’,
precise a qué se refiere con
élo. (50 caracteres)

Sefidle cOmo seestimo y qué
fuentes de datos se utilizd
para cuantificar la poblacién
potencial. (500 caracteres)

Definalao lasvariablesy
criteriosde focalizacion,
teniendo presente que a menos
uno de estos criterios de
focalizacion debe permitir
discriminar si lapoblacidn
objetivo efectivamente
presenta el problema
identificado en el diagnostico

Cuantifique lapoblacién
objetivo, que corresponde a
aquella parte de la poblacion
potencia que cumple los
criterios de focalizacion

El préximo afio, ¢el Programa
atenderd atodala poblacion
objetivo identificada
anteriormente o sdlo auna
parte?

NUmero Unidad

39.380|empresas

La poblacion potencia se define como la proporcion de empresas que declara desarrollar
innovacion tecnolégica. Segin la 10ENI €l 11,2% de las empresas declara haber realizado
innovacién tecnol 6gica; siendo un 13% de las pequefias, un 23% de las medianas y un 29% de
las grandes. Se calculé el N total de empresas como afio base de la encuestay se proyectaron
al afio 2020 seguin tasas promedio de crecimiento anual de empresas segun tamario (10°
ENI/Estadisticas por tamafio empresa Si1).

Variable Criterio Medio de verificacion
No se determinan No es posible determinar ex
mecanismos de ante viavariables de
focalizacion parala caracterizacion la
poblacion objetivo proporcion de la poblacion
que presentaria problemas
de comercializacion de sus
innovaciones tecnol dgicas

NUmero

39.380

El Programa atendera parte de la poblacion objetivo en 2020 y la entrega de beneficios sera
gradual através de los afios.




Sefidelos criteriosde
priorizacion, esto es aquellos
criterios que permiten ordenar
el flujo de beneficiarios dentro
de un plazo plurianual,
determinando en formano
arbitraria a quiénes se atiende
antesy a quiénes después.
(1.000 caracteres)

(Sblo si marco que laentrega
de beneficios sera gradual en
los afios). Cuantifiquela
poblacion beneficiaria, que
corresponde a aquella parte de
|a poblacién objetivo que e
programa planifica atender en
los préximos 4 afios

Expliqueloscriterios de
egreso en base alos cuales se
determinara que un
beneficiario se encuentra
egresado del Programa. (1.000
caracteres)

Indique en cuantos meses/afios
promedio egresar an los
beneficiarios del Programa

¢Pueden los beneficiarios
acceder mésde unavez alos
beneficios que entrega el
Programa?

En caso de respuesta
afirmativa, explique las
razones por las cuales un
beneficiario puede acceder
masdeunavez alos
beneficios que entrega el
Programa. (1.000 caracteres)

Los componentes del programa se g ecutan por medio de fondos concursables a empresas
mediante subsidios con cofinanciamiento privado. Los criterios de priorizacion para
seleccionar alos que se beneficiaran en cada proceso (concursos anuales que se calendarizan
segun disponibilidad presupuestaria) se definen por criterios administrativos de pertinenciay
de evaluacion técnica de la calidad del proyecto formulado que se formalizan en cada base
técnica de concurso. El proceso de evaluacién- que combinainstancias interna, externasy
comités de decision- formaliza un ranking ponderado de todos los criterios de cada concurso y
asigna recursos en base a esto y considera los topes de disponibilidad presupuestaria a gjecutar
por afio. En general; los criterios técnicos de eval uacion responden adimensiones e
indicadores de: Capacidades de la Empresay su equipo parallevar a cabo €l proyecto;
Compromisos de cofinanciamiento; Oportunidad y solucién del proyecto y la metodologia
declarada.

2020 2021 2022 2023

95 100 100 100

Larelacién con el beneficiario termina en dos etapas:

1) Termino de gecucién de actividades del proyecto: lacua se da por cumplidaatravésdela
entrega de todos sus informes de hitos y avances, pero por sobre todo el Informe Final, los que
se estipulan en cada base técnica de concurso, cada informe contiene las actividades técnicas
realizadas y |os recursos financieros asociados.

2) Término relacién contractual: la cual finaliza unavez se encuentra el informe final
aprobado, se han cancelado latotalidad de multas y devolucion de recursos por gastos
rechazados o gjuste de proporcionalidad (subido/ aporte privado) y se han devuelto las
garantias de anticipo de fondos y fiel cumplimiento de contrato.

24,00 MESES

El programa, como mecanismo de intervencién ante las fallas declaradas, busca generar
adicionalidades de inversién y de comportamiento por parte de |las empresas participantes.

L os efectos de estas adicionalidades pueden medirse como tangibles: nuevas innovaciones de
producto, proceso o patentes (o modelos de utilidad); o intangibles: nuevos métodos de
innovacion, innovaci ones no-tecnol 6gicas, incorporacién de nuevos conocimientos. La
"reincidencia’ se declara como esperable ya que |os componentes operan en las empresas pero
através de incentivar larealizacion de proyectos. Y se entiende que las empresas que logran
innovar de manera sisteméticas, 0 son "intensivas en innovacion” 1o hacen por medio de
portafolios de proyectos de innovacion; y por lo tanto  a mas proyectos desarrollados, més
efectos tangibles y no tangibles esperados a nivel agregado en las empresas del pais.




En virtud de los antecedentes
provistos, se presentalas
coberturas del Programa:

Cobertura 2020

Sobre poblacion potencial (poblacion
beneficiaria/ poblacion potencial) 0,24 %

Sobre poblacién objetivo (poblacién
beneficiaria/ poblacion objetivo) 0,24 %

3.2 Sistematizacion del proceso de seleccion de beneficiarios

¢El Servicio cuenta con
sistemas de registros que
permitan identificar
agregadamente alos
beneficiarios (RUT, RBD,
Datos de Contacto, etc.)? Si su
respuesta es afirmativa,
describalos. Ademas, sefidle s
el Programatiene una glosa
presupuestaria que le obligue a
remitir informacién de
resultados a H. Congreso
Nacional o aDipres. Indique
subtitulo, item, asignaciony
nimero de glosa. (500
caracteres)

Si existe un proceso de
postulacién a los beneficios
del Programa ¢El Servicio
cuenta con sistemas de
registros que permitan
identificar alos postulantes
(RUT, RBD, Datos de
Contacto, etc.)? Si su respuesta
es afirmativa, describalos. (500
caracteres)

¢Con qué otrainformacion de
caracterizacién de
postulantesy beneficiarios
cuenta el Programa? (Por
gemplo: demogréfica,
geogréfica, econdémicas,
sociales, laborales, etc.).
Describay mencione si esta
informacién se encuentra
centralizaday accesible. (500
caracteres)

|Si

Si, CORFO cuenta con un Sistema de Gestion de Proyectos (SGP) que indexa por ID codigo
de proyecto, todas las postulacionesy adjudicaciones con sus datos pertinentes ala
descripcion del proyecto, descripcion y caracterizacion de los beneficiarios y sus mecanismos
de contacto. El mismo sistema opera como plataforma de seguimiento y comunicacion en el
desarrollo de |os proyectos. El sistema se encuentra a cargo de la Gerencia de Operacionesy
Tecnologia.

S

Si, se utilizan plataformas de postulacion web (el software especifico que se utilizay su
operaci dn-mantencidn, se determina por contratos anuales con la Gerencia de Innovacién) que
registran todas las iniciativas postuladas y las no enviadas, con su respectivaintegracion ala
plataforma de gestién de proyectos.

Se cuenta con lainformacién que los postulantes / beneficiarios entregan sobre su Rut
empresa: tamafio empresa, contactos, direccion; lainformacion de identificacion y de contacto
declarada de |os representantes legales; y larelativa ala caracterizacion del proyecto: sector,
zona de implementacién, montos.




Seccion 4: Objetivosy Seguimiento

4.1 Resultados esperados del Programa

Indique el fin del Programa,
entendido como €l objetivo de
politica piblicaal que
contribuye el Programa.

(250 caracteres)

Indique el propdsito del
Programa, entendido como el
resultado directo que €l
Programa espera obtener en los
beneficiarios, unavez
gjecutado. (250 caracteres)

Sefiale € indicador através
del cual se medird el logro del
propésito (entendido como un
indicador asociado ala
variable de resultado sefialada
en el proposito)

Sefiade el valor actua y
esperado del indicador

Sefiadle lametodologia o
evidencia, que permite definir
lasituacion actual y esperada.
(1.500 caracteres)

Contribuir alaproductividad y competitividad de las empresas del pais

Se aumentan las empresas que, através de actividades de comercializacion y/o escalamiento,
logran ventas de sus innovaciones tecnol 6gicas a nivel nacional y/o internacional .

Indicador: Porcentaje de empresas que logran ventas nacionales y/o

internacional es de sus innovaciones tecnol 6gicas

Férmula de calculo (n° de empresas que declaran comercializacion nacional o
(numerador/denominador): |internacional susinnovaciones desarrolladas en €l afio t/N°
total empresas egresadas del programa encuestadas en €l afio
t)*100

Unidad de medida; %

Situacién actual Situacién esperada

Afio 2018 Afio 2019 Afio 2020

NM NM 15,00

Al ser un programa redisefiado, la situacion actual alin no se encuentra media porgue aun no
existen beneficiarios que hayan finalizado €l programa. La situacion esperada se define bagjo
el proxy de referencia poblacional de la proporcion de empresas innovadoras que hacen
actividades de introduccion de innovaciones en el mercado y una proporcién de logro en
resultados intermedi os esperada para | os primeros afios de implementacién del programa.
Dado que el programa tiene una duracion méxima de 48 meses se propone readizar laprimera
evaluacion de resultados el afio 2023.

Se define "las empresas egresadas encuestadas’ como las empresas que finalizan el programa
(con informe final aprobado) para un rango de minimo afio actual t y méximo 3 afios de
antigliedad de egreso. Se considera un universo acumulativo de empresas a encuestar y se
reporta el indicador como un resultado anual.

Segun los compromisos adquiridos en € EPG de InnovaChile 2017 (2013- 2016), se
compromete una encuesta a aplicar periddicamente. Por medio de mediciones - realizadas por
InnovaChile- iniciales, de avancey finales alos beneficiarios del programa se estableceran
lineas base de realizacién de actividades de innovacién; bajo una légica que replicael formato
de la Encuesta de Innovacion, con fines de comparabilidad.




¢El Programatiene afio de
término?

(S6lo si marcé que e programa
tiene afio de término) Indique
€l afio de término proyectado
parael programa

Justifique lafecha de término
del Programa, ya sea definida o
indefinida. (1.200 Caracteres)

(Sélo si marcd que el Programa
tiene fecha de término
indefinida) Sefiale e afio en €
cua el Programa planealograr
su plena implementacion
(régimen) y puede cuantificar
resultados relevantes, y por
€llo someterse una evaluacion
de continuidad

Si corresponde, sefiale el
indicador adicional que
permita complementar la
medicidn de resultados

Sefiale el valor actua y
esperado del indicador.

No, & Programa tiene una duracién indefinida.

Segun lo definido como objetivo de InnovaChiley Corfo, los elementos de la ofertaque
apoyan el desarrollo de innovacién con fines productivos y competitivos deben mantenerse
como una politica publica estable y predecible que soporte un ecosistema de innovacion
empresarial en desarrollo y alin no robusto; mas que una intervencién puntual. La madurez del
sistema de innovacién, y de lainnovacion desarrollada por los privados determinara la medida
en laque & apoyo publico puedair mutando la proporcionalidad de su relevancia.

Segun €l reporte "Mejores politicas’ OCDE 2015 para Chile, " Se necesitatiempo paraque la
productividad repunte en respuesta ala mejora de las politicas implementadas, al tiempo que
los marcos de politicas de innovacion ya han dado buenos resultados en €l ambito empresarial.
La existencia en Chile de politicas macroecondmicas estables y su apertura comercial
constituyen condiciones previas de gran utilidad paralainversién alargo plazoen 1+D y, s
bien es cierto que podrian reducirse aln mas las restricciones ala competencia, |os marcos de
politicas chilenas ocupan una buena posicion al compararlas con otros paises de América
Latina"

2023

Indicador: Ingresos promedio por ventas de las innovaciones

tecnol dgi cas desarrolladas

Formula de célculo Sumatoriaingresos por ventas de empresas que declaran
(numerador/denominador): |comercializacion naciona y/o internacional sus innovaciones
desarrolladas en el afio t/N° total empresas egresadas del
programa encuestadas en el afio t

Unidad de medida: $

Situacién actual Situacion esperada

Afo 2018 Afio 2019 Afio 2020

0,00 0,00 0,00




Sefiale lametodologia o
evidencia, que permite definir
lasituacion actual y esperada.
(1.000 caracteres)

se propone un indicador nuevo para medir el impacto promedio en ventas que las empresas
atribuyen alas innovaciones tecnol égicas. No se tiene linea base para poder estimar una
situacién actual ni una situacién proyectada deseable. Dado que el programatiene una
duracién maxima de 48 meses se propone realizar la primera eval uacién de resultados € afio
2023.

Se define "las empresas egresadas encuestadas’ como las empresas que finalizan el programa
(con informe final aprobado) para un rango de minimo afio actual t y méximo 3 afios de
antigliedad de egreso. Se considera un universo acumulativo de empresas a encuestar y se
reporta el indicador como un resultado anual.

Por medio de mediciones - realizadas por InnovaChile- iniciales, de avancey finalesalos
beneficiarios del programa se estableceran lineas base de realizacion de actividades de
innovacion; bajo unalégica que replica el formato de la Encuesta de Innovaciédn, con fines de
comparabilidad.

4.2 Informacion de resultados esperados

Indique lao lasfuentesde
informacién (institucionales u
otras) de donde se obtendran
las variables que conforman el
indicador de propésito
identificado en la seccion de
resultados (500 caracteres)

¢Estainformacién se encuentra
centralizaday accesible
oportunamente?, en caso de ser
asi, detalle

En caso de respuesta negativa,
describa las acciones
concretas, planificadas o en
€jecucion, para contar con
dichainformacion a partir del
préximo afio

Se considera el uso de fuentes internas institucionales del Sistema de Gestion de Proyectosy
las mediciones de monitoreo que se realicen de los indicadores propuestos




Seccion 5: Estrategiay Componentes

5.1 Estrategia de intervencion del Programa

Expligue brevemente en qué
consiste laestrategia de
intervencién del Programa,
describiendo brevemente la
hipétesisy relaciones de
causalidad que determinarian
que los componentes
propuestos son suficientes para
lograr €l propésito. Sefide s la
estrategia de implementacion
contempla una etapainicial
como piloto. Adicionalmente,
identifiqgue si parala
implementacion del Programa
serequiere latramitacién de un
convenio de transferencia,
reglamento, bases de licitacion
0 concurso. (2.500 caracteres)

Mencione las articulaciones
necesarias con otros programas
(delainstitucion o de otras
instituciones publicas o
privadas), s corresponde.
Indique como se operativizan
(coordinan y controlan) dichas
articulacionesy quérol cumple
cadainstitucién y Programa.
Ademés, sefide s e Programa
apalancara recursos financieros
de fuentes externas (publicas o
privadas) (1.000 caracteres)

5.2 Componentes

El programa apoya | os procesos necesarios para una efectiva llegada a mercado de los
proyectos de innovacion tecnol ogica desarrollados por las empresas — provengan o no de los
demas programas InnovaChile -.

Se trabajan con los procesos de validacion y empaguetamiento o el escalamiento a nivel
comercial/ industrial de Productos Minimos Viables (PMV) (la primera version de un producto
0 servicio, sin todas sus caracteristicas y funcionalidades que se usa para validar a nivel
mercado); incluyendo las actividades de proteccion de Pl necesarias.

Se pone foco en |os procesos que resuelven, barreras y factores de riesgo inherentes ala
comercializacion de los proyectos de innovacién, tales como los de validacién funcional; de
clientes; de mercados; estrategias comerciales y model os de negocios - escalabilidad, en
distintos contextos que sean necesarios, para que los proyectos logren maximizar su potencial
de valor comercial eimpacto en competitividad o productividad. Laintervencién apuntaa
resolver las causas de: bgjas capacidades-transfarencia tecnol dgica- y esfuerzos de
comercializacion de las empresas, fallas de asimetrias o desconocimiento de los mercados.

InnovaChile complementa esto con las actividades de apoyo del &rea Vinculaciony Servicios
que ofrece plataformas e instancias de vinculacion con partners relevantes para el éxito
comercia delos participantes del programa.

El componente Escala Innovacién apoya lavalidacion anivel comercial y/o industria y las
actividades de robustecimiento en penetracion y maduracion comercia de lainnovacion
tenol 6gica desarrolladas por las empresas anivel PMV. Se cofinanciaran los proyectos por un
% del costo total de hasta 60%, dependiendo del tamafio de la empresa. Con un tope de $200
millones de subsidio por proyecto y 36 meses plazo.

El componente Exporta Innovacion apoyalavalidacién anivel comercia o industrial y de
robustecimiento en penetracion comercial anivel internacional de lainnovacion tenolégica
desarrolladas por las empresas a nivel PMV. Con un tope de $60 millones de subsidio por
proyecto y 24 meses plazo.

Laimplementacién del programa reguiere bases de concurso a publicar; latramitacion del
convenio de transferencia de fondos FIC de cada afio y, supone disponibilidades
presupuestarias que permitan g ecutar |os concursos para cubrir el nivel de producciony de
gastos proyectados.

Se contemplala coordinacion y vinculacion con la Subgerencia de Comunicacionesy
Marketing Corfo, las Direcciones Regionales Corfo y la Divisién de Empresas de Menor
Tamafio (Minecon) y la de Innovacion (MinCTCl) paralaimplementacion de alianzasy
"partneships" provechosos al desempefio de |os proyectos.

El programa considera apalancamiento privado por parte de las empresas beneficiarias ya que
Corfo subsidiard parcialmente la realizacion de proyectos realizados. El cofinanciamiento a
entregar correspondera a un % del costo total del proyecto, que variaraentre 50 y 90%,
dependiendo del tamafio de laempresay se asignara através de fondo concursable.

Componente 1

Nombre del componente

Escala Innovacion

Unidad de medida de produccién

nimero de empresas




Describa brevemente el componente,
identificando cuél es el bien o servicio
provisto a usuario final (g.: becas,

asesorias, subsidios, capacitacion, etc.).

(400 caracteres)

parafinanciar actividades introduccion a mercado como:

validaciones técni cas especificas; pilotos y pruebas de produccion y produccién en masa;
maduracién del modelo de negocios, validacién comercial e industrial, usabilidad (usuario
ylo cliente); estrategias de validacion, escalamiento y capturade valor, y de proteccion de PI;
participacion en rondas de inversion para el proyecto.

Precise lamodalidad de produccion
(g.: fondo concursable, asignacion
directa, subsidio alademanda, etc.).
(400 caracteres).

Fondo concursable donde se cofinanciaran los proyectos por un % del costo total de hastaun
60%, dependiendo del tamafio de la empresa. Con un tope de $200 millones de subsidio por
proyecto y 36 meses plazo.

Sefiale los actores relevantes que
participan en el proceso de provision
(agentes operadores intermediarios,
centros profesional es, consultores,
etc.), identificando si corresponde
mecanismos de rendicidn de cuentas.
(400 caracteres)

N/A

Componente 2

Nombre del componente

Escala Innovacién Internacional

Unidad de medida de produccién

ndmero de empresas

Describa brevemente el componente,
identificando cuél es el bien o servicio
provisto a usuario final (g.: becas,

asesorias, subsidios, capacitacion, etc.).

(400 caracteres)

parafinanciar actividades de |legada e introduccion a mercados internacionales como:
maduracién de los @mbitos y estrategias comercial es, tecnol 6gicos y/o model os de negocios;
estrategias de validacion, escalamiento y captura de valor, y de proteccion de Pl bajo €
escenario de expansion a nuevos mercados internacional es; participacion en rondas de
inversion parael proyecto.




Precise lamodalidad de produccion
(¢j.: fondo concursable, asignacion
directa, subsidio ala demanda, etc.).
(400 caracteres).

Fondo concursable donde se cofinanciaran |os proyectos por un % del costo total, que
variard entre 40 y 60%, dependiendo del tamafio de la empresa. Con un tope de $300
millones de subsidio por proyecto y 24 meses plazo.

Sefiale los actor es relevantes que
participan en el proceso de provision
(agentes operadores intermediarios,
centros profesional es, consultores,
etc.), identificando si corresponde
mecanismos de rendicién de cuentas.
(400 caracteres)

N/A

5.3 Nivel de produccién

Componentes

Unidad de medida de produccién 2020

Escala Innovacién

nimero de empresas 38

Escala Innovacioén Internacional

nimero de empresas 11




Seccion 6: Uso de Recur sos

6.1 Estimacion de gastos
Sefiale los gastos totales del Programa

Componentes 2020 (miles
de$)

Escala Innovacion Total Componente 7.800.000

Escala Innovacion Internacional | Total Componente 0

Gastos administrativos 816.752

Total 8.616.752

Gastos por beneficiario.

Indicador Programa Afio 2020

(milesde $/

beneficiario)
90.702,65

Gastos por unidad de produccion de componente

Componentes Afio 2020
(milesde $/
unidad de
componente)
Escala lnnovacion 205.263,16
Escala Innovacion Internacional 0,00

Por centaje de gastos administrativos o no asociados directamente a la provision de los componentes del
Programa

Indicador gasto Afio 2020
(Estimado)

9,48 %




EDICION DE PROGRAMA

Ministerio MINISTERIO DE ECONOMIA, FOMENTO Y TURISMO
Servicio COMITE INNOVA CHILE
Programa Consoliday Expande
Tipo Edicion
Estado CALIFICADO
Codigo P1071920200013036
Calificacion Se aceptan cambios
Antecedentes

Nombre del programa

Consoliday Expande

Clasificador presupuestario (Solo si esta identificado en la Ley de Presupuestos)
Indique € o los clasificadores presupuestarios del programa. Si el programa corresponde a un programa
presupuestario, identifiquelo llenando con “00” en los campos Subtitulo e Item y con “000” el campo Asignacion

Partida Capitulo Programa

Subtitulo : ftem Asignacion

07 19

00 00 00

Unidad responsable de la formulacion del programa, funcionario responsable de la formulacion, teléfono

de contacto, email de contacto

Servicio

CORFO

Unidad responsable de la formulacion del programa

Comité Innova Chile

Nombre responsable de la formulacion del del programa

Rocio Fonseca Chamorro

Cargo

Directora Ejecutiva

Teléfono del contacto

5626318650

Email de contacto

rocio.fonseca@corfo.cl

Proposito

Indique el proposito del programa, entendido como el resultado directo que el programa espera obtener en los

beneficiarios (250 caracteres)

Se aumentan las empresas que, a través de actividades de comercializacion y/o escalamiento, logran ventas de sus innovaciones

tecnolodgicas a nivel nacional y/o internacional.




Indicador de proposito
Senale el indicador a través del cual se medira el logro del proposito, entendido como un indicador de resultado
en la poblacion y no uno de cobertura y proceso.

Indicador: Porcentaje de empresas que logran ventas nacional es y/o internacionales de sus
innovaciones tecnolédgicas

Formula de Calculo (Numerador/denominador): (n° de empresas que declaran comercializacion nacional o internacional sus
innovaciones desarrolladas en el afio t/total empresas egresadas del programa
encuestadas en el afio t)*100

Unidad de Medida: %

Poblacion del programa y criterios de focalizacion

Senale las condiciones o caracteristicas que debe cumplir la poblacion potencial del programa (aquella que
presenta el problema que le da origen), para ser considerados como parte de la poblacion objetivo del programa
(aquella que @ programa planifica atender en el mediano y largo plazo).

Variable Criterio Medio de verificacion
No se determinan No es posible determinar ex
mecanismos de ante via variables de
focalizacion para la caracterizacion la
poblacién objetivo proporcion de la poblacion
que presentaria problemas
de comercializacion de sus innovaciones
tecnologica

Cuantifique la poblacion objetivo, que corresponde a la poblacion que el programa planifica atender en el
mediano y largo plazo. Podria corresponder a la poblacion potencial o una parte de ésta.

Numero Unidad

Olempresas

Componentes

Identifique los bienes y/o servicios que el programa provee a sus beneficiarios (g.: becas, raciones, subsidios,
capacitacion, etc.), indicando para cada uno de ellos la unidad de medida, descripcion y modalidad de
produccion (ej.: fondo concursable, asignacion directa, subsidio a la demanda, etc.) y los criterio de provision, es
decir, aquellos que permiten ordenar la entrega de los componentes (bienes o servicios) a la poblacion
beneficiaria en un afio, o determinar qué beneficiarios dentro de la poblacidon objetivo recibirdn este componente..

Componente 1

Nombre del componente Consoliday expande

Unidad de medida de produccion Numero de empresas




Describa brevemente el componente,
identificando cual es el bien o servicio
provisto al usuario final (g.: becas,

asesorias, subsidios, capacitacion, etc.).

(400 caracteres)

Para financiar actividades introduccion a mercado como: validaciones técnicas especificas;
pilotos y pruebas de produccion y produccion en masa; maduracion del modelo de negocios,
validacion comercial e industrial, usabilidad (usuario y/o cliente); estrategias de validacion,
escalamiento y captura de valor, y de proteccion de PI; participacion en rondas de inversion
para el proyecto.

Precise |lamodalidad de producciéon
(ej.: fondo concursable, asignacion
directa, subsidio alademanda, etc.).
(400 caracteres).

Fondo concursable donde se cofinanciaran los proyectos por un % del costo total de hasta un
50%, con un tope de $80 millones de subsidio por proyecto y una duracion inicial maxima
de 18 meses.

* Bajo situaciones contextuales especificas y/o llamados tematicos se podra elevar el
cofinanciamiento hasta 80% con el objetivo de agilizar la implementacion e impacto del
componente en la economia.

Sefale los actores relevantes que
participan en el proceso de provision
(agentes operadores intermediarios,
centros profesional es, consultores,
etc.), identificando si corresponde
mecanismos de rendicion de cuentas.
(400 caracteres)

N/A

Componente 2

Nombre del componente

Exporta Innovacion

Unidad de medida de produccién

Numero de empresas

Describa brevemente el componente,
identificando cual es el bien o servicio
provisto a usuario final (g.: becas,

asesorias, subsidios, capacitacion, etc.).

(400 caracteres)

Para financiar actividades de llegada e introduccion a mercados internacionales como:
maduracion de los ambitos y estrategias comerciales, tecnoldgicos y/o modelos de negocios;
estrategias de validacion, escalamiento y captura de valor, y de proteccion de PI bajo el
escenario de expansion a nuevos mercados internacionales; participacion en rondas de
inversion para el proyecto.




Precise |lamodalidad de produccién
(ej.: fondo concursable, asignacion
directa, subsidio ala demanda, etc.).
(400 caracteres).

Fondo concursable donde se cofinanciaran los proyectos por un % del costo total, que
variara entre 40 y 60%, dependiendo del tamafio de la empresa. Con un tope de $60 millones
de subsidio por proyecto y 24 meses plazo.

Senale los actores relevantes que
participan en el proceso de provision
(agentes operadores intermediarios,
centros profesional es, consultores,
etc.), identificando si corresponde
mecanismos de rendicion de cuentas.
(400 caracteres)

N/A




